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Vodni a mokfadni druhy ptaka jsou dullezZitou a nenahraditelnou soucasti nasi krajiny a
jejiho bohatstvi. VSechny druhy mokradu pfedstavuji vyznamna stanovisté pro ptaky, ktefi
jich vyuzivaji jako sva hnizdisté, pohnizdni shromazdisté, migracni zastavky, nocovisté i
jako zimovisté. Spolu s nimi je ohroZena i fada dalSich druhti Zivocichti a rostlin na toto
prostiedi vazanych. V soucasné dobé predstavuji mokiady jeden zneohrozenéjsich
ekosystémi svéta. Jsou ohroieny nejen pfimou likvidaci, ale také degradaci vlivem
nevhodného nebo pfilis intenzivniho vyuZivani. Obzvlast v poslednich nékolika desitkach
let jsme tak i v Ceské republice svédky ubytku mnohych ptacich druhii vazanych pravé na
tento typ stanovisté.

1. Hlavni cile komunikacni strategie

- zvysit povédomi a uroven védomosti spolecnosti o jednotlivych druzich vodnich a
mokradnich druhl ptakd, jejich narocich, Zivotnim prostiedi, problémech, se kterymi
se potykaji, a moznostech jejich feseni

- tlumocit prfimé propojeni dobrého statusu ochrany vodnich a mokfradnich druh
ptdk( a jejich biotopld s kvalitou Zivota lidi v pfimé navaznosti na probihajici
klimatickou zménu

- podnitit k aktivité na soukromé i odborné Urovni — nabidnout moznosti zapojit se do
ochrany mokradd pro vsechny cilové skupiny

- zabezpedit stdlou informovanost verejnosti o problematice ochrany vodnich a
mokradnich druhd ptaku

- podporovat vytvoreni legislativnich podminek a mozZnosti ziskavani financnich zdroj(
pro zlepseni stavu ochrany vodnich a mokradnich druh( ptak

vvvvv

odborné verejnosti o problematice ochrany vodnich a mokfadnich druht ptakt a jeji
zapojeni do jejich ochrany. To je i soucasti celkového cile ochrany mokradu, kterym je
podporovani zlepseni stavu lokalit s vyskytem vodnich a mokfradnich druhti ptaka.



2. Klicova sdéleni

2.1 Vseobecna klicova sdéleni:

mokrady patii mezi nejohrozenéjsi ekosystémy na Zemi, i presto, Zze patfi ktém
nejcennéjsim

vodni a mokradni druhy ptdkd jsou klicovou soucédsti nasich ekosystému a predstavuji
nenahraditelné hodnoty — presto jsou ¢im dal vice ohrozeny a jejich pocty
dlouhodobé klesaji

ochranou vodnich a mokradnich druht pték( a jejich biotopl podporujeme ptirozené
funkce krajiny, které jsou prospésné i pro lidi, jak zkratkodobého, tak i
z dlouhodobého hlediska

vodni a mokradni druhy ptakl jsou vazané na konkrétni ohrani¢end uzemi vyskytu, z
nichz vSechna potfebuji ochranu, nejen jako hnizdisté ale i jako pelichanisté, migracni
zastavky a zimovisté

pfi ochrané vodnich a mokradnich druhl ptakd a jejich biotopt je nutna spoluprace
vsech zainteresovanych — odbornikd, verejnosti, vlastnikl a uzivatelQ, statni, verejné
spravy, samosprav i neziskového sektoru; jeji soucasti je i mezindrodni spoluprace
chranit ptaky mokfad(i i mokFfady obecné jde i v podminkach Ceska, mame Gspé&sné
priklady, které je Zadouci nasledovat



2.2 Specificka klicova sdéleni pro jednotlivé cilové skupiny:

2.2.1 Verejna sprava

Specificka klicova sdéleni

Specifické cile

Komunikacni prostredky

e mokrady predstavuji specifické hodnoty
s Sirokymi ekosystémovymi funkcemi (nejen
produkcénimi — koupani, zadrzeni vody, estetika,

turismus, ...)

e vodni ptaci jsou vyznamnym indikatorem
biologického a funkéniho stavu mokfadu

e zpfistupnit nejnovéjsi aktualni poznatky pro
rozhodovani, pro pochopeni vyznamu vodnich a
mokradnich druh( ptaka a vytvareni podminek na

jejich ochranu

e propagovat funkce mokfadui v adaptaci na klima

e tlumodit nutnost a vyhody dotacni podpory
Setrného hospodareni

e v pfipadé samosprav — upozornit na vyznam
konkrétnich uzemi v jejich katastrech s moznosti
jejich ochrany a jejich vzdélavaciho/turistického

potencialu

e popularizac¢ni ¢lanek
e cClanek v odborném tisku

e odborné publikace
(tisténé/elektronické)

e osobni jednani
e Conservation Evidence
e Skoleni, seminar, konference

e propagacni predméty

Priklady konkrétnich komunikacnich vystupi pro verejnou spravu:

e odborna zprava o stavu vodnich a mokfadnich druh@ ptak( v CR aktualizovand v intervalu 5 let

e seznam klicovych lokalit pro jejich ochranu i s managementovymi doporucenimi pro narodni, regiondlni a lokalni Groven

e prehled inspirativnich legislativnich podminek a praktickych postupt ze zahranici, zejména sousednich zemi




2.2.2 Soukromi vlastnici a uZivatelé (zejména v zemédélstvi a rybarstvi)

Specificka klicova sdéleni Specifické cile Komunikacni prostredky
e mokrady predstavuji specifické hodnoty e zabezpecit informovanost o moZnostech cerpat |e medidlni kampan
s Sirokymi ekosystémovymi funkcemi (nejen finanéni prostfedky na hospodareni prospésné . film

produkénimi — koupani, zadrZeni vody, estetika, | ptakim
e prirucka, brozura

turismus, ... T vr v Ll "
) e vysveétlit dllezitost prirodé blizkého hospodareni

e pfirodé blizké hospodareni prinasi fadu a jeho pFinosd (mj. i ziskani ,eko” znacky, zlepgeni |® ©sobnijednani

vyhod, i ekonomickych PR) e 3koleni, seminat, konference
e ptaky jsou pfirozenou soucasti ekosystéml a |e upozornit na vzacné a ohrozené druhy e propagalni predméty

maji vplyv na jeho spravné fungovani vyskytujici se na dotéenych pozemcich

e prezentovat mozZnosti jiného/paralelniho vyuziti

pozemku (turistika, vzdélavani)

Priklady konkrétnich komunikacnich vystupt pro soukromé vlastniky a uZivatele:
e prirucka dobré praxe pro hospodareni na rybnicich a pozemcich s vyskytem vodniho ptactva

¢ informacné-motivacni kampan o hospodareni prospésném ptactvu a mokiadlim vieobecné a mozZnostech jeho financovani (osobni kontakt,

informacni letdk, prednaska na seminafi, ¢lanek v tematickych ¢asopisech)
e webstranky s prehledem uUspésnych projekt(i a prehledem moznosti financovani

e urcovaci pfirucka na vodni a mokradni druhy ptdka



2.2.3 Lokalni organizace, nestatni neziskové organizace

Specificka klicova sdéleni Specifické cile

Komunikacni prostredky

e mokrady a vodni ptéci jsou dllezité téma, na |e informovat o tom, co kdo déla, jaké programy a
kterém je potreba spolupracovat kampané se realizuji, o moznostech vyuziti
material( a poznatk( k spole¢nému cili

s

e popularizac¢ni ¢lanek

e (lanek v odborném tisku
e letak, skladacka

e webstranky

e socidlni média

e newsletter

e Conservation Evidence
e obcanska véda

e Skoleni, seminar, konference

Priklady konkrétnich komunikacnich vystupi pro lokalni organizace, nestatni neziskové organizace:
e priibézné a zavérecné zpravy z monitorovacich programu a projektd obcanské védy

e informacni kampan konkrétnich projektd/programu

e propagacni predméty propagujici jednotlivé projekty/programy

e vyukové materidly




2.2.4 Obcansti védci

Specificka klicova sdéleni Specifické cile

Komunikacni prostredky

e bez zapojeni dobrovolnikd by nebylo moiné |e motivovat k zapojeni do programU obcanské
ziskat udaje, které jsou vystupem projektt védy, resp. pokracovani v zapojeni

obcanské védy e prezentovat vysledky z projektt obéanské védy

e s nasbiranymi daty se pracuje, jsou uzite¢na

e kazdy ma moznost zapojit se do projektl
ochrany mokrad( a mokradnich druhl ptaka a
podilet se na zlep3eni jejich stavu

popularizacni ¢lanek
¢lanek v odborném tisku
rozhlas, televize

tisténd zprava

letdk, sklddacka

webstranky (portal projekt(

obcanské védy)

socidlni média

newsletter

email, telefon, osobni jednani
osobni spole¢né setkani

propagacni predméty

Priklady konkrétnich komunikacnich vystupt pro ob¢anské védce:
e pravidelné pribéziné a zavérecné zpravy z monitorovacich programu a projekt(i obéanské védy
e urcovaci pfirucka na vodni a mokradni druhy ptdka

e informativni letdk a webstranky projektu/programu




2.2.5 Védci, studenti VS

Specificka klicova sdéleni Specifické cile Komunikacni prostredky
e vyzkum vodnich a mokradnich ptaku je e poznat otazky, které je tfeba zodpovédét pro e clanek v odborném tisku
aktudlnim tématem i predmeétem zahranicni praktickou ochranu mokradu .

, e popularizac¢ni ¢lanek
spoluprace e zvySovat povedomi védecké komunity o vyuziti ey .

e tiSténd zprava
e védecké poznatky jsou nevyhnutnym Udaju z vyzkumu vodnich a mokradnich ptaka

dkladem pro rozhodovaci pr [ _ _ e letdk, broZura
podkladem pro rozhodo procesy e dostat problematiku do centra pozornosti a

praktickou ochranu mokradu zkoumani — témata bakala¥skych, diplomovycha |® socidlni média (Facebookove

dizertaénich praci studentské skupiny)

e podporovat zahraniéni vyménu informaci a * Conservation Evidence

spolupraci v oblasti vyzkumu a ochrany vodnicha |e obganska véda

mokFadnich ptakd L
e osobni jednani, prednaska

e konference

Priklady konkrétnich komunikaénich vystupt pro védce a studenty VS:

e odborna zprava o stavu vodnich a mokiadnich druh@ ptak( v CR aktualizovand v intervalu 5 let
e prabéiné a zavérecné zpravy z monitorovacich programu a projektd obcanské védy

e zpravy z praktickych projektl vyuZivajicich védecké poznatky

e prehled informaci o zahrani¢nich védeckych projektech a mezinarodni spolupraci (EBCC, IWC, EBBA2)*

* EBBA2 — Europaen Breeding Bird Atlas 2, Druhy Evropsky atlas hnizdniho rozsifeni ptakd, EBCC — European Bird Census Council, Evropska rada pro scitani ptak, IWC — International Waterbird
Census, mezinarodni s¢itani vodnich ptakd




2.2.6 Z4ci S a SS, détské zajmové kolektivy

Specificka klicova sdéleni

Specifické cile

Komunikacni prostredky

e vodni a mokradni ptaci jsou zajimavym
tématem a prostiednictvim jejich studia je
mozné pochopit i Sirsi souvislosti a dalsi
zakonitosti pfirodnich procesu

e podnitit k zapojeni do programu obcanské védy
(monitoring hnizdniho rozsiteni vodniho ptactva,
mezinarodni lednové scitani, méreni prihlednosti
vody na rybnicich...)

e motivovat k vlastni aktivité, zejména na lokalni
urovni (praktickd ochrana mokradu)

e inspirovat k studiu problematiky i do budoucna
(pfirodovédné odbory)

e |etdk, brozura, plakat
e webstranky
e multimédia

e primé osloveni pedagogl
(seminare, newsletter, email)

e obcanska véda
e exkurze, vychazky, tabory

e propagacni predméty

Priklady konkrétnich komunikacnich vystupti pro Zaky a détské zajmové kolektivy:

vyukové programy (tisténé i elektronické)

urcovaci prirucka na vodni a mokradni druhy ptaka

multimédia obsah (interaktivni hry, galerie fotografii, ...)

on-line nastroje (wikipedie, atlas, ...)

plakat popisujici propojeni vyskytu a narokd vodnich ptak( a dalSich druhd Zivocichi

vychazky a exkurze




2.2.7 Verejnost

Specificka klicova sdéleni

Specifické cile

Komunikacni prostredky

zdravi, budouci dostatek vody, jidla, ...

e vodni a mokradni druhy ptakd jsou zajimavou
a pritazlivou skupinou, studium které nam
priblizi dalezité prirodni procesy tykajici se nds
vSech

vvvvvv

e mokrady jsou duleZité pro kazdodenni Zivot, |e informovat o nejdllezZitéjsSich novych poznatcich

a probihajicich programech

popularizacni ¢lanek
rozhlasova relace

TV relace

letak, brozura, plakat
webstranky

socialni média
exkurze, vychazky
obcanska véda

propagacni predmeéty

Priklady konkrétnich komunikacnich vystupt pro vefejnost:

e (¢lanky na webstrankach a v médiich, prispévky v rozhlase a televizi

e priibéZné a zavérecné zpravy z monitorovacich programu a projektd obcanské védy

e urcovaci priruc¢ka na vodni a mokradni druhy ptaka

e broZura o ptacich mokfadd mezinarodniho vyznamu CR

e vychazky a exkurze

e infostanky a dalSi osobni prezentace
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2.2.8 Média (celostatni, regionalni, lokalni)

Specificka klicova sdéleni

Specifické cile

Komunikacni prostredky

e mokrady jsou aktudlni a dllezité téma, které
zajima verejnost, a ma smysl o ném psat

e vcas informovat o dllezitych novinkach, aby
mohli pInohodnotné informovat verejnost

s

e popularizac¢ni ¢lanek

e tiskova zprava / konference

e tiSténé zpravy, brozury, letaky
e webové stranky

e socidlni média

e newsletter

e primé osloveni

e vychazky, exkurze

e akcie a kampané

e propagacni predméty

Priklady konkrétnich komunikacnich vystupt pro média:

e tiskové zpravy a konference

e prabéiné a zavérecné zpravy z monitorovacich programu a projektd obcanské védy

e webstranky a socialni média s aktualnim obsahem a odkazy

11



2.2.9 Donori

Specificka klicova sdéleni

Specifické cile

Komunikacni prostredky

e prispévek (financni/vécny/dobrovolna prace)
vénovany na podporu vodnich a mokfadnich
druh( ptakd ma zédsadni vyznam pro jejich
vyzkum a ochranu

e informovat, co se v ochrané vodnich a
mokradnich druhl ptaka déla, proc je to dilezité, a
co je tfeba finan¢né podporit

popularizacni ¢lanek

rozhlas, televize

zavérecné a priibézné zpravy
letdk, sklddacka

webstranky

socialni média

newsletter

email, telefon, osobni jednani

propagacni predmeéty

Priklady konkrétnich komunikacnich vystupt pro donory:

e zprava o stavu vodnich a mok¥adnich druhd ptakd v CR aktualizovand v intervalu 5 let

e vybér lokalit/druhl s konkrétnimi opatfenimi pro moznou podporu

e webstranky s prehledem Uspésnych projekt(

e vychazky a exkurze zejména na lokality vybrané pro podporu

12




2.2.10 Zahranicni organizace (statni, nestatni), mezinarodni organizace (sekretaridty umluv, nadnarodni neziskové organizace)

Specificka klicova sdéleni

Specifické cile

Komunikacni prostredky

e popis obsahu projektd, které v CR probihaji

e zabezpeceni participace na mezinarodnich
projektech a programech (napf. monitorovacich
anebo vzdélavacich)

e potieba spole¢ného postupu pfi
zabezpecovani financovani z nadnarodnich
zdroja

e zabezpeceni vzajemné vymeény nejnovéjsich
informaci a utvoreni podminek pro mezinarodni
spolupraci

e zabezpeceniinformovanosti o Uspésnych
projektech v oblasti vyzkumu a ochrany vodnich a
mok¥adnich druhd ptakd v CR

e zabezpeceni vymény zkusenosti a reseni
problémovych otazek

popularizacni ¢lanek

odborny ¢lanek

socialni média

multimédia

webstranky v anglickém jazyce

propagacni predméty

Priklady konkrétnich komunikacnich vystupt pro zahrani¢ni a mezinarodni organizace:

e vybrané vystupy v anglicting, pripadné dalSich jazycich

13




3. Komunikacni prostredky

3.1 Pfehled jednotlivych komunikacnich prostiredku

Novindri a média

Tisk (celostatni, regionalni, deniky, asopisy — s diirazem na pFirodovédné asopisy Ziva,
Vesmir, Nase priroda, Bedrnik, Ochrana pfirody, Ptaci svét, noviny samosprav, reklamni
noviny)

Rozhlas (zpravy, odborné porady, ptispévky na pokracovani)
Televize (zpravy, tematické porady, porady/rubriky na pokracovani)

Zahranicni — komunikace zejména v anglicting, s dirazem na média v sousednich zemich

Tiskoviny

tisSténé prabézné a zavérecné zpravy (napf. z projektd obcanské védy), brozury, plakaty,
letaky, skladacky, védecké publikace

Online ndstroje

webstranky — vyuZit stdvajici stranky vénujici se problematice vodnich a mokfadnich druh

ptakd, nebo vytvorit nové

socialni média (Facebook, Twitter, Tumblr, Instagram)

multimédia (spofi¢e obrazovky, online hry, kvizy, fotogalerie, elektronické pohledy)
elektronicky newsletter

on-line atlas ptaku

Wikipedie

web Conservation Evidence

Osobni kontakt
osobni jednani
telefonni hovory

dopisy

14



emaily

vychazky a exkurze

akce a kampané (i obcanské védy)
skoleni, konference a seminare
vyukové programy

tabory

Propagacni pfedméty

zalozky, samolepky, kapesni kalendare
kancelarské potreby (notesy, tuzky, USB flash disk)
textil (tricka, ¢epice, Saly)

Specificky je u propagacnich predmétl dullezité dodrZovani jednotné vizudlni identity —
v pfipadé dlouhodobych programu napft. vytvoreni loga programu a jeho pouzivani.

Vsechny komunikacni vystupy by mély byt pfizplsobené zajmim a potiebdm specifickych
cilovych skupin a konkrétnimu pouzitému komunikacnimu nastroji ¢i prilezitosti.

15



3.2 Piehled vahy jednotlivych komunikacnich prostfedkt podle cilovych skupin:

- primarni komunikacni prostiedek, hodnota 2 body

sekundarni komunikacni prostfedek, hodnota 1 bod
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Akce a kampané (i obcanské védy)
Skoleni, konference a seminare
Vyukové programy

Tabory

Propagacni predméty
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4. Implementace komunikacni strategie pro vodni a mokiadni druhy ptak

Pro uspésné naplnovani komunikacni strategie na celostatni urovni je nezbytné zapojeni a
spoluprace mnoha stran — jak verejnych instituci, tak i ze soukromého sektoru.

4.1 Seznam potencialnich partnert

Ministerstvo Zivotniho prostfedi CR

Ministerstvo zemédélstvi CR

Agentura ochrany pfirody a krajiny CR

spravy narodnich parkd

Ceska spoleénost ornitologicka

Cesky svaz ochranc( pfirody

zachranné stanice

vzdélavaci instituce (univerzity, MS, ZS a SS, centra environmentaln{ vychovy)

muzea (Krouzkovaci stanice Ndarodniho muzea, Ornis — Ornitologickd stanice Muzea

Komenského v Prerové)
verejné vyzkumné instituce (Vyzkumny uUstav vodohospodarsky T.G. Masaryka)

Ceskomoravskd mysliveckd jednota, Cesky rybaisky svaz, Rybaiské sdruzeni CR, Svaz
ekologickych zemédélci PRO-BIO

4.2 Komunikacni koordinator

Usp&%na implementace komunikaéni strategie predpoklddd vytvofeni a obsazeni pozice
komunikacniho koordinatora. Mezi jeho hlavni pracovni napln patfi:

e zabezpecovani plnéni komunikacni strategie
e vypracovavani, formulovani a terminovani dilCich cild

e udrzovani databdze kontaktl (spolupracovnici, média, ucitelé, verejnost, védci, verejné

instituce, mezinarodni a zahrani¢ni organizace)
e koordinace viech zucastnénych organizaci na vSech urovnich (celostatni -> lokalni)
e zabezpecovani aktudlnosti informaci dostupnych na vybranych webstrankach

e hodnoceni Uspesnosti implementace komunikacni strategie v stanovenych ¢asovych

intervalech
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5. Hodnoceni uspésnosti implementace komunikacni strategie

jednou za rok: ro¢ni hodnoceni dosazenych vysledkdt, které skupiny byly/nebyly osloveny, a

z jakych davodU; ¢asovy plan konkrétnich vystupl na dalsi rok

kazdych 5 let: vyhodnoceni UspéSnosti implementace komunikacni strategie formou
sociologického pruzkumu, véetné vyhodnoceni efektivity pouzitych komunikacnich
prostfedkU a kanal(, aktualizace strategie podle aktualnich potreb, trendli a mozZnosti (napf.

nové socialni média, nové cilové skupiny)

Podafilo se naplnit vSechny cile? Které z cill se naplnit nepodafilo a proc¢?
Byli oslovené vsechny cilové skupiny? Pokud ne, z jakych davod(?

Byli pouzité spravné komunikacni prostredky na osloveni konkrétni cilové skupiny?

Hlavni hodnotici kritérium:

e mnozstvi lidi, u kterych probéhla zména (zvysila se Uroven védomosti, zapojili se do
projektd obcanské védy, monitorovacich programa, dobrovolnickych akci...)

Pomocna hodnotici kritéria:

monitoring médii

e navstévnost webu, sledovanost socialnich médii

e pocet vydanych tiskovych zprav

e pocet odbornych ¢lankd, prispévkl na konferencich, poster(
e pocet vydanych a distribuovanych tiskovych materialQ

e pocet Ucastnik( akcii (exkurze, vychazky, seminare)

e pocet vyhotovenych a distribuovanych propagacnich predmétu
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